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Abbildung 1: Zielgruppenanteile 2007 nach Alter (Quelle: SevenOne Media

Austria 2008), E=Erwachsene, K=Kinder
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Wahlzum. (ORF|
Publikumsrat

n Startseite

Von 26. Janner bis 1. Februar 2010:
Wahl zum ORF-Publikumsrat!

Das sind die Kandidatinnen der SPO:

Publikumsrat
Warum wihlen
Wie wahlen

Das Wahlformular

Impressum

G

Eine Initiative der SPO
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Die aufgrund des neuen ORF-Gesetzes aktualisierte Fassung des bereits 2008 an
ORF-GD Wrabetz gesandten Original-Konzeptes:

Nationales
Anliegen:

Problemlage:

Sinitiative fur ein Rot-Weil3-Rotes ORF-Qualitatsfer nsehen®

o Es fehlt ein kulturell hochstehendes, spezifisch 6s terr.
Fernsehprogramm nach Art und Inhalt des Horfunkpro-
gramms O1. Grundsatzlich gilt: Nur die Erfullung des o6ffentl.
rechtfertigt die Gebuhreneinhebung.

o Die zunehmende Kommerzialisierung des ORF verdrangt
den Qualitats-Auftrag des ORF-Gesetzes- die gréf3  te (und
kaufkraftige) Zusehergruppe der 50plus wird unt  er Hinweis
auf die (angeblich ,so konsumentenstarke”) Marke ting-
Zielgruppe 14-49 im Programm benachteiligt —ins  bes. im
Bereich Information!

TV-Benchmarks: Bayern,Arte, Phoenix, ZDF-Doku, ZFD- Theater, 3sat, 3.

Programme der ARD bzw. BBC (u. vergleichbare Sender ).

Dort erfolgreich verwirklichte Konzepte praktiziere n unter
anderem die gezielte Ausnutzung und (Wieder-) Verwe rtung
vorhandener Archive bzw. installierten ein professi onelles
Austausch-System zwischen mehreren Sendeanstalten - das
sollte auch der ORF verstarkt praktizieren.

Die Konsequenz: ,TW1" gehort zu einem Spartenkanal im Sinne eines ,01

Fernsehen” umgebaut - fir die Zielgruppen-Anspriich e
grolRer Bevolkerungsgruppen, fur Kultur & Bildung, f ar
Lernen, fur die Nutzung als Open University, usw. u  nd - die
Starkung der 6sterreichischen Identitat.

Die Verantwortlichen des ORF missen beim Fernsehen
schaffen, was im Horfunk seit Jahren beispielhaft

gelungen ist: O 1 firr die Hochkultur, O 2 fir dier  egionale
Volkskultur, O 3 als zeitgeistiger, witziger Unterh  altungs-
sender und FM 4 als Sender fir einen Teil der Jugen d.

Der offentliche Auftrag durchdringt alle Programme in
unterschiedlichem Ausmalf.

Die digitale Revolution sollte es auch im Fernsehen
maoglich machen:

Ein zusatzliches Fernsehprogramm, das so wie O 1 de n
offentlichen Auftrag exemplarisch verwirklicht.

Das beinhaltet den Ausbau der Programmangebote auf
dem Gebiet von Kunst, Kultur, Zeitgeschehen und
Gesundheit.

Die Forderung: Zur zukunftsorientierten Starkung un d Sicherung des ORF

als mischfinanzierter, 6ffentlich-rechtlicher dster r.
Fernseh-Programmanbieter soll — unter aktiver Mitwi rkung
der Seniorenvertreter - TW1 als reiner Sender des 6  ffentlich-

rechtlichen Auftrages umgebaut werden, der sich an
erfolgreichen Beispielen orientieren soll, z.B. Bay  ern, Arte,
ZDF-Doku, ZFD-Theater, 3sat, Alpha, 3. Programme de r ARD,
BBC, etc.
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