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Beilage 1: GfK-Studie ,Generation 60plus”
Kapitel: ,Die Kulturrevolution durch den Computer*
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Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Generation 60 Plus Basis: 60 plus n=1000 Befragungszeitraum: 20.05. — 08.07.2009
GfK Austria Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus n=1174 Befragungszeitraum: 07.07. — 25.08.2008
GfK Austria Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus n=1025 Befragungszeitraum: 14.06. — 30.07.2007
FESSEL-GfK Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus n=1127 Befragungszeitraum: 20.04. — 01.06.2006
* 2006 nicht abgefragt Angaben in Prozent
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Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Generation 60 Plus Basis: 60 plus n=1000 Befragungszeitraum: 20.05. — 08.07.2009
GfK Austria Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus n=1174 Befragungszeitraum: 07.07. — 25.08.2008
GfK Austria Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus n=1025 Befragungszeitraum: 14.06. — 30.07.2007
FESSEL-GfK Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus n=1127 Befragungszeitraum: 20.04. — 01.06.2006
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Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Generation 60 Plus Basis: 60 plus

GfK Austria Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus
GfK Austria Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus
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Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Generation 60 Plus Basis: 60 plus
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Quelle: FESSEL-GfK Sozialforschung, Generation 50 Plus

Basis: 60 plus
Angaben in Prozent

*ACHTUNG:
Geringe Fallzahl!

n=645 Befragungszeitraum: 13.01. — 10.02.2006

*Achtung: niedrige Fallzahl!
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Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Generation 60 Plus Basis: 60 plus
GfK Austria Sozialforschung, Lifestyle Basis: 60 plus
* 2008 nicht abgefragt Angaben in %
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Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Generation 60 Plus Basis: 60 plus

n=1000 Befragungszeitraum: 20.05. — 08.07.2009
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Frage: Welche der folgenden Dinge erledigen Sie li___eber Uber das Internet (e-mail, Websites) als auf a _ndere,
konventionelle Weise (telefonisch, per Fax, per Bri ___ef, Uber persoénliche Termine/ Gesprache) ?

Quelle: BKA, Monitoring eGovernment 2008 Basis: 60 plus n=510 Befragungszeitraum: 17.06. — 02.07.2008
BKA, Monitoring eGovernment 2007 Basis: 60 plus n=513 Befragungszeitraum: 18.04. — 27.04.2007
BKA, Monitoring eGovernment 2006 Basis: 60 plus n=516 Befragungszeitraum: 17.05. — 02.06.2006
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Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Generation 60 Plus Basis: 60 plus n=1000 Befragungszeitraum: 20.05. — 08.07.2009
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Seit Dienstag, 09.02.10:
zusatzlicher Uberbau
.,Kompetenzzentrum
Internetgesellschaft”
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Typologie — ,Die” Senioren gibt es nicht!
Die altere Generation wird flotter und neugieriger

K /'D DB & 4 < 2 S , 2 & /, 0-,- ,-.-.
'D DB & 4 < 2 / S 09 2 & /,9-, - .0-,,-. 0

21122



%_'*(%* (*+'

O "o
B

1y ,9 .
)#/ < <3,=33.

Z/ % Z # -
7/ +++- # -

2222



